_ MEGYEI Koy~
C 8

ELNOK

Ikt. sz.: 203/15-2/2022
Heves Megyei Kozgyiilés

Helyben

Tajékoztato a Matra Térségi TDM Turisztikai Nonprofit Kft. 2021. évi szakmai
tevékenységérol

Tisztelt Kozgytlés!

A Heves Megyei Onkorményzat felkérésére a Métra Térségi TDM Turisztikai Nonprofit Kft.
elkészitette a 2021. évi szakmai tevékenységérol szolo tajékoztatojat.

A tajékoztatod anyagat a kozgytilési eldterjesztés melléklete tartalmazza.

A tajékoztatot a Heves Megyei Kozgytilés Vidékfejlesztési és Hataron Tuli Ugyek Bizottsiga
tudomasul vette.

Kérem a Tisztelt Kozgytlést, hogy a jelen tdjékoztatoban foglaltakat tudomasul venni
sziveskedjen.

Eger, 2022. junius 8.

dr. Juhasz Attila Simon

Torvényességi szempontbol ellenériztem:

dr. Barta Viktor
Heves megye féjegyzdje

.

3300 Eger, Kossuth L. u. 9.* Telefon: +36 36 521 300 - Telefax.: +36 36 411 106 - E-mail: juhasz.attila@hevesmegye.hu



»,Matra Térségi TDM” Turisztikai Nonprofit Kft.
Heves Megyei Kozgytlilés

Dr. Juhasz Attila Simon EInék Ur részére

Targy: Tajékoztatd Matra turisztikai helyzetérdl (2021)

El6zmények:
A Heves Megyei Onkorményzat Kézgy(lésének felkérésére a ,Matra Térségi TDM” Turisztikai

Nonprofit Kft. GgyvezetGjeként az aldbbi szakmai tajékoztatd anyagot kildom a kozgyilés részére.

Helyzetelemzés

Matra, Eszak-magyarorszagi régidban, Heves megyében és Nograd megyében taldlhatd, mely bér két
megyét érint mégis foldrajzi egységként jol korilhatarolhatd, és markasithato turisztikai termék.

A keresleti és kindlat alakuldsanak vizsgalatdahoz elengedhetetlen a Matravidék turisztikai
kornyezetének dltalanos jellemzésének elvégzése.

»A kormdny 11 turisztikai térséget jelolt ki, mellyel a cél a turisztikai feladatok ellatasanak
hatékonyabba tétele, j6l kommunikdlhato és korilhatarolhatd fogadoteriletek létrehozdsa, a Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 — Turizmus 2.0 stratégia céljaival 6sszhangban.

Matra—Biikk turisztikai térség (elnevezése angol nyelven: Eger region).
Telepilési listaszempontjabdl a nevezett turisztikai térség a kovetkezéképpen alakul:

Blkk térsége:

Bélapatfalva, Bogdcs, Bikkszentkereszt, Bikkzsérc, Cserépfalu, Cserépvaralja, Demjén, Eger,
Egerszaldk, Egerszolat, Fels6tarkany, Malyinka, Mez6kovesd, Miskolc, Ménosbél, Nagyvisnyd,
Noszvaj, Répashuta, Szarvaskd, Szilvasvdrad, Szomolya.

Matra térsége:

Abasar, Batonyterenye, Biikkszék, Domoszlé, Gyongyos (Matrafiired, Kékestet6, Sdstd, Matrahaza),
Gyongyostarjan, Kisndna, Markaz, Mdatraderecske, Matraszentimre (Galyatets, Matraszentistvan,
Matraszentldszl6, Bagolyirtas, Falldskat), Pardd, Paradsasvar, Palosvorosmart, Paszté (Matrakeresztes,

Hasznos), Recsk, Sirok, Szuha (Matraalmas), Szurdokplispdki, Tar.”
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Vonzerd6k

Matra turizmusa jelenleg nem egy kiemelkedd attrakciéra épiil, hanem a turistak helyszinre
vonzasaval kapcsolatos tobb, érdekes elemre, melynek kdzponti eleme a hegyvidéki aktiv turizmus,
illetve a hegyi-wellness. Jelenleg a terllet magas vonzasérték( adottsagokkal rendelkezik, kbzepes
turisztikai infrastrukturdval, mely kiinduladsi helyzet koncepcionalt marketingmunkaval jél erGsithetd
és térségi szinten is integralhatd eredményt hozhat. Fontos azonban kiemelni, hogy a meglévé
vonzerdk kérnyékén torténd infrastruktira fejlesztés nagyban elGsegitené a marketing kommunikaciot

egyszerlien az élményszer( id6toltéssel.

A Matravidék az idegenforgalmi szempontbdl vonzé latnivaldk gazdag tarhazat kindlja. A természeti
adottsagok kozul kiemelkedik a hegység Magyarorszag legmagasabb pontjaval (Kékesteté 1014 m),

valamint a hegyvidék legjelentGsebb Gdul6 és gydgyhelyei. Torténelmi nevezetességek és miemlékek

csoportjat képezik a vérak és kastélyok, a muzeumok, tajhazak és kidllitéhelyek, valamint a siroki
barlanglakdsok. A Matraaljai Torténelmi Borvidék az orszag 22 borvidéke koziil orszdgosan a masodik,
a hegyvidékek kozott pedig a legnagyobb. 2021. év végén a Matrai borvidék kordbbi ,6zikés” logdja,
egy megujuldson esett at, melynek koszonhet6en egy letisztult logd késziilt, mely kdnnyebben

beépithet6 a kiilonboz6 pincészetek cimke vildgaba. Nem csak a cimkében tortént egységes elGrelépés,



hanem eléksziilt a térség kdzosségi bora is, mely a MY Matra fantdzia nevet viseli. A k6zosségi bor célja
bemutatni a borvidék illatos fehér sz6l6fajtainak sokszinliségét, és ezaltal megszdlitani elsésorban a
fiatal borkedvel6 kézonséget. Ahogy kovdcs Zita a Matrai Hegykozség elndke fogalmaz: , A célunk az
volt, hogy legyen egy egységes lzenete a borvidéknek, hozzunk létre egy egységes arculattal
rendelkezd borvidéki markat, amely a borvidék legfontosabb sz6l6fajtdira éplil. Ez egy egységes illatos
stilus, amit a fogyaszté a matrai borokkal tud azonositani, amely kénnyed, jol értelmezhetd, lendiletes,
fiatalos, de nem csak a fiataloknak szol.”

A klasszifikacio szerint a kdzosségi bornak minimum harom illatos sz6l6fajta hazasitasabdl kell allnia,
amelybdl egyik fajta ardnya sem lehet kevesebb, mint 10%, és fajtankként nem haladhatja meg a
maximum 35%-t. Meghatarozo sz616fajtak az Irsai Olivér, a cserszegi fliszeres, a muscat ottonel, a sarga
muskotaly, valamint a tramini, mely sz6l6fajtak aranydnak 6sszesen minimum 70%-nak kell lenni a
hazasitdsban. 30% erejéig pedig hdazasithaté hozzajuk a kovetkez6 fajtdkbdl: sauvignon blanc,
rizlingszilvani, zoldveltelini, zenit és kiralylednyka. A matrai illatos marka bora kizarélag reduktiv
elkészitéssel késziil6 csendes bor lehet, melynél hordéhasznalat nem engedélyezett.

Stilusaban szaraz, friss, kozepesnél élénkebb természetes savszerkezet jellemzi, maximum kozepes test
és kozepes alkoholtartalom.

A Matra gyogytényezbkben is bévelkedik, ha térség termal- és dsvanyvizei gyogyaszati célokra torténd
hasznositdsanak legjobb példdi a parddi viz és a biikkszéki furd6. ,Mdtra a legismertebb éghajlati
gyogyteriletiink, mely magdénak tudja az orszdg legmagasabb pontjat és az orszag egyetlen valdban
magaslati klimaju gyégyhelyét a Kékestetdt (1014 m) is. Kékestetd 1963 6ta rendelkezik hivatalosan is
a klimatikus gyégyhely mindsitéssel. Eghajlata elsésorban krénikus légz8szervi megbetegedések, belsd
elvalasztasu mirigyek betegségei, sziv- és érrendszeri problémak esetén ajanlott. Mdtrahdzdn (710 m)
nyitottdk meg a trianoni orszagteriilet elsé tiid6szanatériumat (1932). A sok napsitésérdl ismert
Galyatetd (965 m) klimaja a fizikai és szellemi kimerultség leklizdésében segit. A Matra déli labainal
eltertil6 Madtrafiired (370 m) természetes kornyezete tiud6asztma kezelésére, pihenésre,
regeneralddasra ajanlott (ideal.hu).”(Dr. Gyéri)

Klimatkus gydgyhely mellett fontos megemliteniink az orszag egyetlen széndioxid furdgjét is a
Matraderecskén taldlhatd mofettadt, mely gydgygaz jelent6sen hozzdjarul az orszdg érbetegeinek,

egyes reumatoldégiai kdresetek szinvonalas ellatasahoz, rehabilitaciéjahoz.

A Matra erd@sége a vadaszok kedvelt célteriilete. A természeti és 6koturizmust kedvelSk télen-nyaron
kedvezé feltételeket talalnak a Matrai Tajvédelmi Korzet terlletén, a sportolni vagyok pedig a hegység
sipdlyain, erdeiben. A Matra hegység magasabb szinvonall hoteljei az Uzleti és rendezvényturizmus
helyszineiként jelentkeznek. A Matravidéken minden adottsag megvan mind a kozuti, mind pedig a

hegyvidéki kerékparozashoz. A vidéki (falusi és agro-) turizmus j6 adottsagokkal rendelkezik a



térségben, ugyanis szamos szép teleplilés, sajatos népi szokds és életmdd, mesterség, épitészet, és
népi kultura taldlhaté meg. A néprajzi hagyomanyok a térség unikalis értékei, igy az 6smagyar, a paléc
és a szlovak néprajzi emlékek és kézm(ives hagyomanyok.

Az Aktiv és Okoturisztikai Koézpontnak készonhetéen a Nemzeti Aktiv Turisztikai Stratégia
kidolgozdsdhoz kapcsoldddan, azt id6ben kdvetve az aktiv turizmus fejlesztése szempontjabol fontos
térségekben 6nallé stratégiak készitése is elkezd6dott. 2020 §szén harom mintatérségben (a Bérzsony-
Dunakanyar, a Matra és Dél-Zala térségében) indult meg a tervezés, a helyi szerepl6kkel
partnerségben, valds helyi igényekre épllve. A tervezés eredményeként a cél és intézkedési rendszer
megfogalmazasan tul minden térségben konkrét fejlesztési javaslatok, projekttervek is kidolgozasra
kerilnek.

A stratégiaalkotds folyamata széleskor(i partnerségen alapul, bevonva az aktiv turisztikai térség
magterlletéhez tartozé 2 megye (Heves és Noégrad) 33 teleplilését, az egyes aktiv turisztikai
jarmddokhoz kapcsolddé helyi és orszagos szervezeteket, turisztikai szerepl6ket, szolgdltatdkat.

A Madtra az aktiv turizmus terlletén mar ma is j0 adottsagokkal, ugyanakkor szamos teriileten
kihaszndlatlan potenciallal rendelkezik. A Matra turizmusa az elmult 10 évben dinamikusan fejl6dott
mind a vendégszam, mind a vendégéjszakak tekintetében. A dinamikus névekedés ellenére a térség
tovabbra is leginkdbb a par 6ras, fél napos kirdnduldsok célallomadsa, vendégéjszakat is generalé itt-
tartézkodas elsGsorban a gydgy- és wellness szolgaltatast nyujtd szallodakhoz kapcsolddik. Ugyanakkor
a turisztikai térségek kozil éppen a Matra az, melynek f6 fejlesztési irdnya az aktiv turizmus lehet.

A Stratégia 2030-ra azt t(zi ki, hogy a Matra legyen Magyarorszag legnépszer(ibb négyévszakos aktiv
turisztikai desztindcidja. Azaz a Matra mind a négy évszakban vonzza a kihivasra és felt6lt6désre vagyod
fiatal és id6sebb tarazokat, kerékparosokat, siz6ket, akik egyre nagyobb aranyban akar két-harom
napot is a térségben toltenek. Mindehhez hozzajarul az aktiv turistak igényeit kielégit6, térségi
haldzatba szervez6dott szolgaltatok és vendéglatok a Matra egész teriletén vonzd kinalata.

A Stratégia kiemelt hangsulyt helyez azon értékek védelmére, megGrzésére, melyek a Matrat turisztikai
desztindcidva teszik: az erddk, a vizek, a csend, a nyugalom, a tiszta levegg, s természetesen a meglévé
taji és természeti attrakcidok. A cél fontos eleme, hogy lUgy noévekedjen a Matra turizmusa, ugy
valdsuljanak meg —fenntarthaté |épték(i — attrakcidfejlesztések, hogy ez ne veszélyeztesse a kbrnyezet
eltartoképességét, egyensulyat. Ezért is a stratégia a tomegturizmus helyett a szelid turizmust helyezi
fokuszba. Ugyanakkor fontosnak tartja kiemelni, hogy Kékestet6 fejlesztése elengedhetetlen. Az orszag
tetejét Magyarorszag latvanyos, nemzetkozi szinten is ismert és versenyképes, szdmos turisztikai
attrakciéval rendelkez8, novekvé szamu latogatét vonzd, emblematikus hegycsucsava kell tenni,
melyet a térség fejl6d6 kozlekedési és parkoldsi infrastrukturanak koészonhet6en meégis kisebb

kornyezetterhelés fog jellemezni, megérizve annak természetkozeliségét.



Kiemelkedd fontossagu ugyanis, hogy 2030-ban a Matra egy olyan z6ld taj legyen, mely nem szenved
az autéforgalom zajatdl, a leveg6szennyezésétbl és a zsufoltsdgtdl, s az idelatogatod turistak egyre
nagyobb része mar a hegy tovében megvaljon gépjarmUlvétél, vagy eleve kozosségi kozlekedéssel,
kerékparral érkezzen a térségbe.

A Stratégia célja, hogy az aktiv turizmus fejlesztése a Matra egészére kiterjedjen, az egyes térségek
kozott kialakuljon egyfajta munkamegosztas, specializalédds. Az egyes jarmddok fejlédése egymdstdl
terlletileg is elkuloniljon, s noha vannak taldlkozasi pontok, de az egyes jarmddok egymast ne
zavarjak, mikézben a nagyobb csomdpontokban lehetGséget is kindljanak a ,mddvaltasra” (attrakciok,
eszkozbérlés, szolgdltatasok stb.). llyen csomoépontok a leglatogatottabb attrakcidk kérnyezetében,
valamint a tavak térségében fejl6dhetnek.

Mindezért a Stratégia teriletileg is értelmezhet6, a néhany drastdl a tobb naposig terjedd, egy vagy
tobb jarmddot érinté versenyképes és vonzé élmény megteremtését szolgdld élménycsomagokat
fogalmaz meg, elsésorban a hazai vendégek tovabbi vonzdsdara. Ezzel a Matrat nem aktiv turisztikai
céllal felkeresék is egyre nagyobb szamban vehetik igénybe az aktiv turisztikai programcsomagokat.”
(https://aofk.hu/tersegi-tervezes-matra/)

Mindezek a célok illeszkednek a matrai turizmus mottdjahoz: ,Magasan a legjobb, minden évszakban!”
Osszegezve elmondhatjuk, hogy a természeti turizmus mar létez6, népszerii termékként jelenik meg,
amig az aktiv turizmus, a kulturalis turizmus és a borturizmus jelentds, de fejlesztendd, potencialis
termékei a desztinacionak, tovabba a rendezvényturizmus és egészségturizmus egyelGre
masodlagos termékként azonosithatd.

Fentebb kerilt emlitésre, hogy az adottsagok rendelkezésre allnak, de mégis a korabbi évek
tapasztalatai azt mutatjak, hogy az Otlet, tervezés és a megvaldsitds kozott az adminisztracios
kotottségek miatt, még a maganjellegl beruhazasok is lassan haladnak, és nem feltétlenil a
munkaeréhidny miatt.

A térség kozuti hdldzata fejlett, az M3-as autdpdlya biztositja a gyorselérhetGséget. A Matra-vidéken a
telepuléseket kivétel nélkil szilard burkolatu utak kotik 6ssze. A térség déli részét érint6 Budapest-

Miskolc, Hatvan-Salgétarjan vasutvonal, valamint a Vamosgyork-Gyongyos vonalak villamositottak.

A Matra-vidék valamennyi telepiilésén biztositott az infrastrukturalis alapellatds. A kdzmdivek
alapvet6en kiépitettek, a Fels6-Matra vidékén sziikséges a jelenlegi csatornahdlézatot fejleszteni,
illetve az elektromos aramellatast a nagyobb biztonsagu hozzaférést nyujtd foldkabeles kivitellre
szlikséges cserélni. A vizhaldzat ellatds megoldott, fontos a modern telefonos és szélessavu internetes

szolgdltatas eljuttatdsa minden telepilésre.



A Matra vidéken tobb mint szaz étterem biztositja a turistak, illetve a helyi lakossag szamadra a
vendéglatast. Ezek koziil ki kell emelni a térség nemzetiségeihez, néprajzi csoportjaihoz (szlovakok,
paldcok) és hagyomanyaihoz kapcsolddd vendéglatohelyeket, hiszen ezek jelentik a térség egyedi

kulinaris értékeit.

A térség legfontosabb 3ltaldnos és turisztikai szolgaltatasait elsésorban a nagyobb telepiiléseken
mUkod6 vdllalkozasok, valamint az utazasi irodak és utazdsszervez6k biztositjdk. Szabadidds
programszervezésben a telepiilési 6nkormadnyzatok, szervezeti egységei, esetenként civil szervezetek,

illetve az egyes szallashelyek szolgaltatoi vesznek részt.

A Matravidék kereskedelmi ellatottsdga régids és orszdgos viszonylatban is jonak mondhaté, a
kereskedelmi egységek teljes vertikuma (kisbolttél a hipermaketig) jelen van a térségben, a telepiilések

kategoridjara jellemz6 sulynak megfelelSen.

A térség valamennyi telepiilésén tobb rendérkapitanysdg alatt rendérérsok mikodnek, valamint
kialakult a polgaréri haldzat is. A blincselekmények szamat tekintve a térség az orszagos atlagtdl joval
elmarad. Ezek természetesen hozzajarulnak ahhoz a tényhez, hogy a Matra 0Osszességében

I”

,biztonsagos desztinacioként foghaté fe

Az egészségligyi ellatds a térségben kitinének mondhatd, hiszen az orszdgos atlagot meghaladd
kdérhazszam mellett valamennyi teleplilésen biztositott a nagysaganak megfelel6 ellatds, és a
térségben az egészségligyi ellatas teljes skaldja (orvosi rendel6tél az orszagos jelentGségl

szakkdrhazig) megtalalhato.

Nemzetkozi jelentGségl fesztivdlok, programok, illetve nagyobb szdmu turistat vonzd események a
térségben megtaldlhatok. A rendezvény— és programszervezés elsGsorban az 6nkormdnyzatok, illetve

a tarsulasok illetékes szakembereihez kapcsolddik.
Kiemelkedd programok a Matra térségében:

e Téli Matra Teljesitménytura

e Matrabérc / Hanak Kolos Teljesitménytura
e Matrai Bornapok

e Matrai Csillagok Teljesitménytira

e Tour de Hongrie

e Tour de Matra

e Kékescsucsfutas

e Decathlon Matra

e Muzsikdl az erdé



e Nyitott Pincék Gybngyodstarjan
e Matrai Szlireti Napok
e Gyongy Néptancfesztival

e Oszi MTR reljesitménytura

Kereslet

Az idegenforgalom teriletén folytatott munka sikerességét a legtobb esetben a célteriileten kiviilrdl
érkez6 turistdk szamanak az emelkedésével szoktdk lemérni. Ennek hatterében két tényez6 all.

Egyrészt ezen turistak révén lehetévé valik a térségen kivil megtermelt jévedelmek ide csabitasa, és
ennek eredményeként a helyi GDP emelkedése. Masrészt a kiils6 turistak szdmanak az emelkedése az,
amely igazdn bizonyitja az idegenforgalom teriiletén megtett |épések eredményességét, és igy noveli

a lakossag (de kilondsen a turizmusban foglalkoztatottaknak) az 6nbizalmat, elégedettségét.

Matra Vendégforgalma

Vendégforgalmi adatok korabban kizardlag a KSH-bdl voltak elérheték, leginkabb a kereskedelmi
szallashelyek vendégéjszaka és vendégforgalmi adatai. A magaszallashelyek adatai jelentds csuszdssal
voltak hozzaférhetSk. A Nemzeti Turisztikai Adatszolgaltatd Kozpont (NTAK) megjelenésével és a napi
szint{ online adatszolgdltatas bevezetésével minden vendégéjszaka és vendég azonnal megjelenik, igy

kampanyoknal, a térség adatinak elemzésekor ez ad naprakész képet.

Matra tekintetében a vendégéjszakdk szama és a vendégek szdma a koévetkezéképpen alakult
kereskedelmi szallashelyeken:

Vendégek szama kereskedelmi Viltozds % Vendégéjszakak szama kereskedelmi Viltozds %
szallashelyeken (fG) szallashelyeken (db)

2018 | 2019 | 2020 | 2021 2021 2018 | 2019 | 2020 | 2021 2021

NTAK NTAK
Gyongyos 97659 | 98224 | 57232 |43955| 60100| 76,8% |197106|193359| 131369| 104603| 189830| 79,6%
Matraszentimre | 51492 | 49701 | 19073 | 13505| 20976 70,8% |126699]|125480| 46556 | 33650 | 51849 72,3%
Parad 26840 | 27530 | 15878 | 17289| 21000 | 108,9% | 69999 | 72390 | 42697 | 45720 | 58050 | 107,1%
Paradsasvar 14984 | 15895 | 11490 | 9557 | 12515| 83,2% 33246 | 34235 | 26385 | 20387 | 31020| 77,3%
Sirok 844 523 466 691 | 5514 148,3% 2241 | 1853 | 1914 | 2169 | 12192| 113,3%
Osszesen 191819 191873| 104139/ 84997|120105| 81,6% |427050|425464]248921|206529|342941| 83,0%

Forras: KSH, NTAK sajat szerkesztés



Kiilfoldi vendégforgalom:

Vendégek szama kereskedelmi Viltozds % Vendégéjszakak szama kereskedelmi Viltozs %
szallashelyeken (fG) szallashelyeken (db)

2018 | 2019 | 2020 | 2021 2021 2018 | 2019 | 2020 | 2021 2021

NTAK NTAK
Gyongyos 97659 | 98224 | 57232 | 43955] 60100 76,8% |197106]193359|131369| 104603] 189830 79,6%
Matraszentimre | 51492 | 49701 | 19073 | 13505] 20976 | 70,8% |126699| 125480| 46556 | 33650 | 51849 | 72,3%
Parad 26840 | 27530 | 15878 | 17289| 21000| 108,9% | 69999 | 72390 | 42697 | 45720 | 58050 | 107,1%
Paradsasvar 14984 | 15895 | 11490 | 9557 | 12515| 83,2% 33246 | 34235 | 26385 | 20387 | 31020| 77,3%
Sirok 844 523 466 691 | 5514 148,3% 2241 | 1853 | 1914 | 2169 | 12192| 113,3%
Osszesen 191819 191873| 104139/ 84997|120105| 81,6% |427050|425464]248921|206529|342941| 83,0%

Forrds: KSH, NTAK sajat szerkesztés

A mindségi szalldashelykinalat lehet6vé teszi, hogy ne csak egynapos kirdndulasokat tegyenek a
kilfoldiek hanem, tébb napra is megszalljanak a térségben. JelentGs visszaesés Matraszentimre
térségében tapasztalhato, ahol a Grandhotel Galya a pandémia kezdete 6ta feldjitas alatt van, kiesett
a Fels6-Matra szallashelykinalatabdl. Gyongyoson viszont erdsédott a kilfoldiek aranya, jelentdsen

kdszonhet6 ez a kilféldi cégek munkavallaldinak is.

Marketing tevékenység

Az elmult években az online kommunikacié felé tolddik a hangsuly, mégis a térség kommunikacidéjaban
és népszerdsitésében megjelenik a print média, pr kampanyok, de fontos megemliteni, hogy a sz(ikds
anyagi forrasok miatt f6kent az online marketing tevekénység a nem fizetett, azaz az organikus
elérések felé orientdlodott. Ezen okbdl kifolydlag a fizetett televizids megjelenésekre sincsen
lehetbség.

Fontos kiemeltlink, hogy szdmos marketing kutatas bizonyitja, hogy maga az online platformok
felhasznaldsaban is valtozds tapasztalhatd. Az asztali gépekrdl torténé internet felhasznalds mind
hattérbe szorul a tabletek és az okos telefonok javara. Jelenleg a legnaprakészebb honlap, mely a

térség latnivaldit mutatja be tovabbrais a www.gyongyos-matra.hu. A gyongydsi Tourinform irodaban

dolgozd kollégak mindent megtesznek, hogy mindig aktualis informacidk legyenek elérhetbek, de tény,
hogy szamos esetben a kiilonb6z6 események szervezGi nem tdjékoztatjak a marketing szervezeteket.
Bar a jarvany befolydsolta szinte minden turisztikai szolgdltaté m(ikodését a térségben mikods

gyongydsi Tourinform iroda, mely a Gyongy6s-Matra Turisztikai K6zhasznu Egyesiilet mikodtetésében


http://www.gyongyos-matra.hu/

van nem zart be. Online, telefonon és sziikség esetén személyesen is adott tajékoztatdst a
latogatoknak, hiszen sokan felkeresték a Matrat egynapos kirandulasokra. Az iroda képekkel, puzzle
jatékokkal, és hirekkel prébalta fenntartani a Matra irdnti érdekl6dést, azon célbdl, hogy a nyitast

kovetben az els6 helyek kozott szerepeljen a térség a bakancslistan.

Egylittm(ikodések

A ,Matra Térségi TDM” Nonprofit Kft a Matra népszerUsitése és fejlesztése érdekében féként a
tulajdonosain keresztil (Gyongyos-Matra Turisztikai Kozhasznu Egyesiilet és a Matra JévGje Egyesiilet)

a kovetkezd szervezetekkel miikodik egyitt:

o Heves Megyei Kozgy(ilés

e Magyar Turisztikai Ugynokség

e Heves Megyei Kereskedelmi és Iparkamara
o EgerTérsége TDM

o Egererd6 Zrt.

e Civil szervezetek

e Magyar Természetjaro Szovetség

e Matrai Onkormanyzatok Szévetsége

o Dél-Matra Kdzhasznu Egyesiilet

e Bikki Nemzeti Park

e Aktiv Okoturisztikai Fejlesztési Kozpont

Osszegzés

Matra kivalo turisztikai adottsaganak koszonhetSen sajnos a korabbi évhez képes csekély visszaesést
mutatott. Ennek a hatterében részben a Gyongyds-Matra Kézhasznu Egyesiiletnél rendelkezésre allo
kevesebb marketing forras részben pedig a térség vonzerGinek megujulasa allhat, mely szorosan
Osszeforr a  kiszolgdlé létesitmények és az infrastruktira bizonyos hidnyaval is.
A fejl6dés fenntartdsdhoz fontos a stratégiai konstruktiv egylttgondolkozds. Cél az aktiv és
egészségturisztikai kindlat és a borturizmus fejlesztése, de a turisztikai kinalaton kiviil fontos stratégia
|épés az fejlédéshez elengedhetetlen infrastruktura fejlesztés, illetve az engedélyeztetési jogszabalyok
egyszerusitése.

Atfogd kampdnyok és termékfejlesztés, illetve a meglévé vagy Uj attrakcidk népszer(isitése érdekében

érdemes lenne egy szakmai alapokon nyugvé atfogébb megyei tdmogatdsi rendszer kidolgozasa.



Jelenleg a Matra Térségi TDM, Matra imazsat novel6 feladatokat nagy részben Gyongyds-Matra

Turisztikai Kbzhasznu Egyesiilet latja el.

Gyongyos, 2022. majus 29.

Felhasznalt irodalom

1. Fejlesztési Koncepcio Gyongy0ds-Matra Turisztikai desztinacid, Gyongyos-
Matra Turisztikai Kézhasznu Egyesiilet, 2016

2. Fejlesztési Koncepcid Matra Térségi TDM nonprofit Kft Turisztikai
szervezetek (TDM) fejlesztése GINOP - 1.3.4 -15

3. Gyobngyos-Matra Turisztikai K6zhasznu Egyesiilet Versenyképességi és pozicionalasi stratégia,
2011

4. Gyongyos Varos Idegenforgalmi Fejlesztési Koncepcidja és Atfogd Stratégidja, 2015

5. Benkd Béla — Dr. Doman Szilvia — Dr. Sz(ics Csaba - A Matra, mint marka, 2018., I. Nemzetkozi
Turizmusmarketing Konferencia, Pécs

6. http://www.jgypk.hu/tamopl13e/tananyag html/wellness/klimatikus gygyhelyek magyarors
zgon.html (Dr. Gy6ri Ferenc, Hézs6né Borocz Andrea, Kiss Gabor, Lehmann-Dobd Andrea,
Meszlényi-Lenhart Emese, Dr. Balogh Laszlé: Wellness, sport- és egészségturizmus)

7. www.mofetta.eu

8. MTU.gov.hu


http://www.jgypk.hu/tamop13e/tananyag_html/wellness/klimatikus_gygyhelyek_magyarorszgon.html
http://www.jgypk.hu/tamop13e/tananyag_html/wellness/klimatikus_gygyhelyek_magyarorszgon.html
http://www.mofetta.eu/

