VARMEGYE ONKOR 4
ES Nyz,
Qe A4

KOZGYULES ELNOKE

Ikt. sz.: 203/20-2/2025

Heves Viarmegye Onkormanyzatinak Kozgyiilése
Helyben

Tajékoztato a Matra Térségi TDM Turisztikai Nonprofit Kft. 2024. évi szakmai tevékenységérol

Tisztelt Kozgytilés!

Heves Varmegye Onkormanyzata felkérésére a Matra Térségi TDM Turisztikai Nonprofit Kft.
elkészitette a 2024. évi szakmai tevékenységérdl szolo tajékoztatdjat.

A tdjékoztatd anyagat a kozgyiilési eléterjesztés melléklete tartalmazza.

A tajékoztatot Heves Varmegye Onkorményzata Kozgytilésének Varmegyei Teriiletfejlesztési
Bizottsaga tudomasul vette.

Kérem a Tisztelt Kozgyiilést, hogy a jelen tajékoztatoban foglaltakat tudomasul venni sziveskedjen.

Eger, 2025. jinius 17.

Csuhény Bence

Torvényességi szempontbol ellendriztem:

Dr. Marton Erik Gyorgy
Heves varmegye jegyzdje

3300 Eger, Kossuth L. u. 9. - Telefon: +36 36 521 306 - Telefax.: +36 36 411 106 - E-mail: csuhany bence@hevesmegye.hu



»,Matra Térségi TDM” Turisztikai Nonprofit Kft.
Heves Varmegyei Kozgylilés

Csuhany Bence EInok Ur részére

Targy: Tajékoztatd a Matra turisztikai helyzetérdl (2024)

El6zmények:
A Heves Varmegyei Onkorményzat Kézgy(lésének felkérésére a ,Matra Térségi TDM” Turisztikai

Nonprofit Kft. GgyvezetGjeként az aldbbi szakmai tajékoztatd anyagot kildom a kozgyilés részére.

Helyzetelemzés

A Métra, az Eszak-magyarorszagi régidban, Heves varmegyében és Nograd varmegyében taldlhato,
mely bar két varmegyét érint, mégis foldrajzi egységként jol korilhatarolhaté és markasithatd
turisztikai termék.

A kereslet és kindlat alakuldasanak vizsgalatdhoz elengedhetetlen a Matravidék turisztikai
kornyezetének dltalanos jellemzésének elvégzése.

»A kormdny 11 turisztikai térséget jelolt ki, mellyel a cél a turisztikai feladatok elldtdsanak
hatékonyabba tétele, j6l kommunikdlhato és korilhatarolhatd fogadoteriletek létrehozdsa, a Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 — Turizmus 2.0 stratégia céljaival 6sszhangban.

Matra—Biikk turisztikai térség (elnevezése angol nyelven: Eger region).
Telepilési lista szempontjabdl a nevezett turisztikai térség a kbvetkezéképpen alakul:

Blkk térsége:

Bélapatfalva, Bogdcs, Blikkszentkereszt, Blikkzsérc, Cserépfalu, Cserépvaralja, Demjén, Eger,
Egerszaldk, Egerszdlat, Fels6tarkany, Malyinka, Mez6kovesd, Miskolc, Ménosbél, Nagyvisnyo,
Noszvaj, Répashuta, Szarvaskd, Szilvasvdrad, Szomolya.

Matra térsége:

Abasar, Batonyterenye, Bikkszék, Domoszlé, Gyongyos (Matrafiired, Kékestet6, Sastd, Matrahaza),
Gyobngyostarjan, Kisndna, Markaz, Matraderecske, Matraszentimre (Galyatets, Matraszentistvan,
Matraszentldszl6, Bagolyirtas, Falléskut), Parad, Paradsasvar, Palosvorosmart, Pasztd (Matrakeresztes,

Hasznos), Recsk, Sirok, Szuha (Matraalmas), Szurdokpispoki, Tar.”



Vonzerok

A Matra turizmusa jelenleg nem egy kiemelked6 attrakcidra épiil, hanem a turistak helyszinre
vonzdasaval kapcsolatos tobb, érdekes elemre, melynek kozponti eleme a hegyvidéki aktiv turizmus,
illetve a hegyi-wellness. Jelenleg a teriilet magas vonzasérték(i adottsdgokkal rendelkezik, kozepes
turisztikai infrastrukturaval, mely kiindulasi helyzet koncepcionalt marketingmunkaval jél er6sithet6

és térségi szinten is integralhaté eredményt hozhat.

A Matravidék az idegenforgalmi szempontbodl vonzé latnivaldk gazdag tarhazat kindlja. A természeti
adottsagok kozll kiemelkedik a hegység Magyarorszag legmagasabb pontjaval (Kékestet6 1014 m),
valamint a hegyvidék legjelentdsebb Gdul6 és gydgyhelyei. Torténelmi nevezetességek és miiemlékek
csoportjat képezik a vdrak és kastélyok, a muzeumok, tajhazak és kidllitdhelyek, valamint a siroki
barlanglakdsok. A Matraaljai Torténelmi Borvidék az orszag 22 borvidéke koziil orszdgosan a masodik,
a hegyvidékek kozott pedig a legnagyobb.

A Matra gyogytényezbkben is bévelkedik, a térség termal- és dsvanyvizei gyogydszati célokra torténd
hasznositdsanak legjobb példdi a parddi viz és a biikkszéki furd6. ,Mdtra a legismertebb éghajlati
gyogyteriletiink, mely magdénak tudja az orszdg legmagasabb pontjat és az orszag egyetlen valéban
magaslati klimaju gyégyhelyét a Kékestetdt (1014 m) is. Kékestetd 1963 6ta rendelkezik hivatalosan is
a klimatikus gyégyhely mindsitéssel. Eghajlata elsésorban krénikus légzészervi megbetegedések, belss
elvalasztasu mirigyek betegségei, sziv- és érrendszeri problémak esetén ajanlott. Mdtrahdzdn (710 m)
nyitottdk meg a trianoni orszagteriilet els6 tid&szanatériumat (1932). A sok napsiitésérdl ismert
Galyatetd (965 m) klimaja a fizikai és szellemi kimerultség leklizdésében segit. A Matra déli labainal
eltertil6 Madtrafiired (370 m) természetes kornyezete tiud6asztma kezelésére, pihenésre,
regeneralddasra ajanlott (ideal.hu).”(Dr. Gyéri)

Klimatkus gydgyhely mellett fontos megemliteniink az orszag egyetlen széndioxid flrdgjét is a
Matraderecskén taldlhaté mofettat. A gydgygaz jelentésen hozzajarul az orszag érbetegeinek, egyes

reumatoldgiai kdresetek szinvonalas ellatadsdhoz, rehabilitaciéjahoz.

A Matra erd@sége a vadaszok kedvelt célteriilete. A természeti és 6koturizmust kedvelSk télen-nydron
kedvezé feltételeket talalnak a Matrai Tajvédelmi Korzet terliletén, a sportolni vagyok pedig a hegység
sipdlyain, erdeiben. A Matra hegység magasabb szinvonall hoteljei az Uzleti és rendezvényturizmus
helyszineiként jelentkeznek. A Matravidéken minden adottsag megvan mind a kozuti, mind pedig a
hegyvidéki kerékparozashoz. A vidéki (falusi és agro-) turizmus jo adottsdgokkal rendelkezik a

térségben, ugyanis szamos szép teleplilés, sajatos népi szokds és életmdd, mesterség, épitészet, és



népi kultura talalhaté meg. A néprajzi hagyomanyok a térség unikalis értékei, igy az 6smagyar, a paléc

és a szlovak néprajzi emlékek és kézm(ives hagyomanyok.

Az Aktiv- és Okoturisztikai Fejlesztési Kdzpontnak kdszonhetéen a Nemzeti Aktiv Turisztikai Stratégia
kidolgozdsdhoz kapcsoldddan, azt id6ben kdvetve az aktiv turizmus fejlesztése szempontjabdl fontos
térségekben 6ndllo stratégidk készitése is elkezd6dott.

A Matra az aktiv turizmus teriiletén mar ma is j6 adottsagokkal, ugyanakkor szamos teriileten
kihasznalatlan potenciallal rendelkezik. A térség turizmusa az elmult 10 évben dinamikusan fejlédott
mind a vendégszam, mind a vendégéjszakak tekintetében. A dinamikus ndvekedés ellenére a Matra
tovabbra is leginkabb a par oras, fél napos kirandulasok célallomasa, vendégéjszakat is generalo itt-
tartézkodas elsGsorban a wellness szolgaltatast nyujté szdlloddkhoz kapcsolddik. Ugyanakkor a
turisztikai térségek kozll éppen a Matra az, melynek f6 fejlesztési irdnya az aktiv turizmus lehet.

A Stratégia 2030-ra azt t(zi ki, hogy a Matra legyen Magyarorszag legnépszer(ibb négyévszakos aktiv
turisztikai desztindcidja. Azaz a Matra mind a négy évszakban vonzza a kihivasra és feltoltédésre vagyod
fiatal és id6sebb turazokat, kerékpdrosokat, siz6ket, akik egyre nagyobb ardnyban akar két-harom
napot is a térségben toltenek. Mindehhez hozzdjarul az aktiv turistak igényeit kielégit6, térségi
haldzatba szervez6dott szolgaltatok és vendéglatok a Matra egész teriletén vonzd kinalata.

A Stratégia kiemelt hangsulyt helyez azon értékek védelmére, megGrzésére, melyek a Matrat turisztikai
desztindcidva teszik: az erddk, a vizek, a csend, a nyugalom, a tiszta levegd, s természetesen a meglévé
taji és természeti attrakcidok. A cél fontos eleme, hogy ugy novekedjen a Matra turizmusa, ugy
valdsuljanak meg —fenntarthaté |épték(i — attrakcidfejlesztések, hogy ez ne veszélyeztesse a kbrnyezet
eltartoképességét, egyensulyat. Ezért is a stratégia a tomegturizmus helyett a szelid turizmust helyezi
fokuszba. Ugyanakkor fontosnak tartja kiemelni, hogy Kékestet6 fejlesztése elengedhetetlen. Az orszag
tetejét Magyarorszag latvanyos, nemzetkozi szinten is ismert és versenyképes, szamos turisztikai
attrakciéval rendelkezs, novekvé szamu latogatét vonzd, emblematikus hegycsicsava kell tenni,
melyet a térség fejl6d6 kozlekedési és parkoldsi infrastruktiranak kdszonhet6en meégis kisebb

kornyezetterhelés fog jellemezni, megébrizve annak természetkozeliségét.

Kiemelkedd fontossagu ugyanis, hogy 2030-ban a Matra egy olyan z6ld taj legyen, mely nem szenved
az autdforgalom zajatdl, a levegGszennyezésétdl és a zsufoltsagtdl, s az idelatogatd turistak egyre
nagyobb része mar a hegy toévében megvaljon gépjarmdvétél, vagy eleve kozosségi kozlekedéssel,
kerékparral érkezzen a térségbe.

A Stratégia célja, hogy az aktiv turizmus fejlesztése a Matra egészére kiterjedjen, az egyes térségek
kozott kialakuljon egyfajta munkamegosztas, specializalédas. Az egyes turatipusok fejlédése egymastol

terilletileg is elklondljon, s noha vannak taldlkozasi pontok, de az egyes turatipusok egymdast ne



zavarjak, mikdzben a nagyobb csomdpontokban lehetGséget is kindljanak a ,mddvaltasra” (attrakciok,
eszkozbérlés, szolgdltatasok stb.). llyen csomdpontok a leglatogatottabb attrakcidok kérnyezetében,
valamint a tavak térségében fejl6dhetnek.

Mindezért a Stratégia terlletileg is értelmezhets, a néhdny drastél a toébb naposig terjedd, egy vagy
tobb tipust érint6 versenyképes és vonzé élmény megteremtését szolgdld élménycsomagokat
fogalmaz meg, elsGsorban a hazai vendégek tovabbi vonzasdra. Ezzel a Matrat nem aktiv turisztikai
céllal felkeres6k is egyre nagyobb szdmban vehetik igénybe az aktiv turisztikai programcsomagokat.”

(https://aofk.hu/tersegi-tervezes-matra/)

Mindezek a célok illeszkednek a matrai turizmus mottdjahoz: ,Magasan a legjobb, minden évszakban!”
Osszegezve elmondhatjuk, hogy a természeti turizmus mar létez6, népszerii termékként jelenik meg,
amig az aktiv turizmus, a kulturalis turizmus és a borturizmus jelentds, de fejlesztendd, potencialis
termékei a desztinacionak, tovabba a rendezvényturizmus és egészségturizmus egyelGre
masodlagos termékként azonosithatd.

Fentebb kerilt emlitésre, hogy az adottsagok rendelkezésre allnak, de mégis a korabbi évek
tapasztalatai azt mutatjak, hogy az otlet, tervezés és a megvaldsitds kozott az adminisztracids
kotottségek miatt, még a magdnjellegl beruhazasok is lassan haladnak, és nem feltétlenil a
munkaeréhidny miatt.

A térség kozuti haldzata fejlett, az M3-as autdpalya biztositja a gyors elérhetGséget. A Matra-vidéken
a telepiiléseket kivétel nélkil szilard burkolatu utak kétik 6ssze. A térség déli részét érint6 Budapest-
Miskolc, Hatvan-Salgdtarjan vasutvonal, valamint a Vamosgyork-Gyongyos vonalak villamositottak.
Turisztikai szempontbdl is fontos a Matra InterRégio, mely atszallas nélkiili vasuti kozlekedést

biztosit Gyéngyos és a fovaros kozoétt, valamint a kerékparok szallitasa is egyszeriibbé valt ezaltal.

A Matra-vidék valamennyi telepiilésén biztositott az infrastrukturalis alapellatds. A kdzmdivek
alapvet6en kiépitettek, a Fels6-Matra vidékén sziikséges a jelenlegi csatornahdlézatot fejleszteni,
illetve az elektromos aramellatdst a nagyobb biztonsdgu hozzaférést nyujté foldkabeles kivitellire
cserélni. A vizhaldzat ellatds megoldott, fontos a modern telefonos és szélessavu internetes

szolgdltatas eljuttatdsa minden telepulésre.

A Matra vidéken tobb mint szdz étterem biztositja a turistak, illetve a helyi lakossag szamara a
vendéglatast. Ezek kozdl ki kell emelni a térség nemzetiségeihez, néprajzi csoportjaihoz (szlovakok,
paldcok) és hagyomanyaihoz kapcsolddd vendéglatohelyeket, hiszen ezek jelentik a térség egyedi

kulinaris értékeit.


https://aofk.hu/tersegi-tervezes-matra/

A térség legfontosabb 3ltaldnos és turisztikai szolgaltatasait els6sorban a nagyobb telepiiléseken

mikodé vallalkozdsok, valamint az utazdsi irodak és utazasszervez6k biztositjak.

Szabadid&s programszervezésben a teleplilési 6nkormanyzatok, szervezeti egységei, esetenként civil

szervezetek, illetve az egyes szallashelyek szolgdltatdi vesznek részt.

Uj rendezvényhelyszinként jelent meg Paradsasvaron az egykori Uveggyar garazsa, mely évente tobb
alkalommal Dumaszinhazi fesztivdloknak ad otthont. 540 f6s befogaddképességével jelentds szamu Uj

vendégkdrt vonzhat a térségbe, akiknek az el6adasokon kiviil egyéb programlehetdségeket is kinalnak.

A rendezvények konnyebb atlathatdsaga érdekében a kordbban bevezetett Google drive
rendezvénytabldzat tovdbbra is meglévd adatbazis, melybe az egyes programok szervezdi elGre beirjak

az adott évre tervezett eseményeket.

A Matravidék kereskedelmi ellatottsaga régids és orszagos viszonylatban is jonak mondhaté, a
kereskedelmi egységek teljes vertikuma (kisbolttdl a hipermarketig) jelen van a térségben, a

telepiilések kategdridjara jellemz6 sulynak megfelelGen.

A térség valamennyi telepiilésén tébb rendérkapitdnysag alatt rend6érérsok mikodnek, valamint
kialakult a polgaréri haldzat is. A blincselekmények szamat tekintve a térség az orszagos atlagtdl joval
elmarad. Ezek természetesen hozzajarulnak ahhoz a tényhez, hogy a Matra 0Osszességében

I”

,biztonsagos desztinacioként foghaté fe

Az egészségligyi ellatds a térségben kitlinének mondhatd, hiszen az orszdgos atlagot meghaladd
kdérhazszam mellett valamennyi teleplilésen biztositott a nagysdganak megfelel6 ellatds, és a
térségben az egészségligyi ellatas teljes skaldja (orvosi rendel6t6l az orszagos jelent6ségli

szakkdrhazig) megtalalhato.

Nemzetkozi jelentGségl fesztivalok, programok, illetve nagyobb szdmu turistat vonzé események a
térségben megtaldlhatok. A rendezvény— és programszervezés elsGsorban az dnkormanyzatok, illetve

a tarsulasok illetékes szakembereihez kapcsolddik.
Kiemelkedd programok a Matra térségében:

e Téli Matra Teljesitménytura

e Matrabérc / Hanak Kolos Teljesitménytura
e Matrai Bornapok

e Matrai Csillagok Teljesitménytira

e Tour de Hongrie

e Tour de Matra



e Kékes Csucsfutas

e Decathlon Matra

e Muzsikdl az erdd

e Nyitott Pincék Gybngydstarjan
e  Matrai Sziireti Napok

e Oszi MTR teljesitménytura

e 1014 programsorozat

o GOzfelhGs kirdndulas a Gyongyosi Bornapokra — Mav RailTours nosztalgia g6z6s programja
Kereslet

Az idegenforgalom tertiletén folytatott munka sikerességét a legtobb esetben a célteriileten kivilrdl
érkezd turistdk szamanak az emelkedésével szoktak lemérni. Ennek hatterében két tényez§ all.

Egyrészt ezen turistdk révén lehetévé valik a térségen kivil megtermelt jovedelmek ide csdbitdsa, és
ennek eredményeként a helyi GDP emelkedése. Masrészt a kiilsé turistak szamdnak az emelkedése az,
amely igazdn bizonyitja az idegenforgalom teriiletén megtett Iépések eredményességét, és igy noveli

a lakossag (de kiilondsen a turizmusban foglalkoztatottaknak) az 6nbizalmat, elégedettségét.

Matra Vendégforgalma

A Nemzeti Turisztikai Adatszolgaltatd Kozpont (NTAK) megjelenésével és a napi szint(i online
adatszolgaltatds bevezetésével minden vendégéjszaka és vendég azonnal megjelenik, igy

kampanyoknal, a térség adatinak elemzésekor ez ad naprakész képet.



Matra tekintetében a vendégéjszakak szama és a vendégek szama a kovetkezéképpen alakult

kereskedelmi- és magan szallashelyeken:

Vendégéjszakak szdma

Telepiilés Vt’endége,k sza’lm’a kereskedeIrI\i- Vialtozas kereskedelmi- és Valtozas
és maganszallashelyeken (f6) % maganszallashelyeken (i) %
2022 2023 2024 2022 2023 2024
Gyongyos 101 124| 126400( 131610 104% | 221714 255653 255938 100,1%
Matraszentimre 32815 30533 34 602 113% 74226 69 691 75271 108,0%
Parad 32729 33098 32349 98% 81370 82 800 81240 98,1%
Paradsasvar 14794 13973 20562 147% 32798 31839 47652 149,7%
Sirok 6 600 5614 5466 97% 13231 11638 11297 97,1%
Osszesen 188062 209618| 224589 107%| 423339| 451621 471398| 104,4%
Forras: KSH, NTAK sajat szerkesztés
Belfoldi vendégforgalom:
Belfoldi vendégek szama , . | Belfoldi vendégéjszakak szama L L
Telepiilés kereskedelmi- és Valtozas kereskedelmi- és Val'iozas
maganszallashelyeken (f6) % maganszallashelyeken (éj) %
2022 2023 2024 2022 2023 2024
Gy6ngyos 94329 119979 125394 105% | 202892 239568| 239417 99,9%
Matraszentimre 32128 29916 33801 113% 72 633 68 266 73465| 107,6%
Parad 31154 31096 30875 99% 77 486 77 690 77 216 99,4%
Paradsasvar 14 341 13600 20902 154% 31741 30576 46386 151,7%
Sirok 6 505 5563 5349 96% 13050 11516 10993 95,5%
Osszesen 178457 200154| 216321 108% | 397802| 427616 447477| 104,6%
Forras: KSH, NTAK sajat szerkesztés
Kiilfoldi vendégforgalom:
Kiilfoldi vendégek szama . ., | Kulfoldi vendégéjszakak szama L .
Telepiilés kereskedelmi- és Val:ozas kereskedelmi- és VaI:ozas
maganszallashelyeken (f6) % maganszallashelyeken (éj) %
2022 2023 2024 2022 2023 2024
Gy6ngyos 6 795 6421 6216 97% 18 822 16 085 16521| 102,7%
Matraszentimre 687 617 801 130% 1593 1425 1826 128,1%
Parad 1575 2002 1474 74% 3884 5110 4024 78,7%
Paradsasvar 453 373 470 126% 1057 1263 1266 100,2%
Sirok 95 51 117 229% 181 122 304 249,2%
Osszesen 9 605 9 464 9078 95,9% 25537 24 005 23941 99,7%

Forras: KSH, NTAK sajat szerkesztés




A min@ségi szallashelykindlat lehet6vé teszi, hogy ne csak egynapos kirandulasokat tegyenek a
kilfoldiek, hanem tdbb napra is megszalljanak a térségben. A belfoldi vendégek szamanak ndvekedése,

mig a kiilfoldi vendégek kismértékd visszaesése tapasztalhatd a térségben.

Marketing tevékenység

Az elmult években az online kommunikacio felé tolddik a hangsuly, mégis a térség kommunikacidjdban
és népszerdsitésében megjelenik a print média, pr kampanyok, de fontos megemliteni, hogy a sz(ikos
anyagi forrasok miatt f6ként az online marketing tevekénység a nem fizetett, azaz az organikus
elérések felé orientdlodott. Ezen okbdl kifolydlag a fizetett televizids megjelenésekre sincsen
lehetdség.

Fontos kiemelniink, hogy szdmos marketing kutatds bizonyitja, hogy maga az online platformok
felhasznaldsaban is valtozds tapasztalhatd. Az asztali gépekrdl torténd internet felhaszndlds mind

hattérbe szorul a tabletek és az okos telefonok javara. A honlapunk - www.gyongyos-matra.hu - az id6k

soran elavulttd valt, ezért 2024-ben megujult, mely biztonsagos, atlathatd, modern és esztétikus.
Megjelenik a 4 évszakossag, Gyongyos varos fokuszba helyezése.

A gyongyosi Tourinform iroddaban dolgozé kollégdk mindent megtesznek, hogy mindig aktudlis
informdacidk legyenek elérhetbek, de tény, hogy szdmos esetben a kiilonb6z6 események szervezdi

nem tdjékoztatjak a marketing szervezeteket.

Egyuttmiikodések

A ,Mdatra Térségi TDM” Nonprofit Kft a Matra népszer(sitése és fejlesztése érdekében fGként a
tulajdonosain keresztill (Gyongyods-Matra Turisztikai K6zhasznu Egyesiilet) a kovetkez6 szervezetekkel

m(ikodik egyitt:

e Heves Varmegyei Kozgy(ilés

e Magyar Turisztikai Ugynokség

e Heves Varmegyei Kereskedelmi és Iparkamara
e EgerTérsége TDM

e Egererdd Zrt.

e Varmegyei civil szervezetek

e Magyar Természetjaro Szovetség

e Matrai Onkormanyzatok Szoévetsége

e Dél-Matra Kdzhasznu Egyesiilet


http://www.gyongyos-matra.hu/

e Bikki Nemzeti Park Igazgatdsag

e Aktiv-és Okoturisztikai Fejlesztési Kézpont

Osszegzés

A Matra kivalé turisztikai adottsagdnak koszonhet6en javulast mutatott, féként a belfoldi
vendégforgalom tekintetében. Szamos vonzeré megujult, de még mindig tapasztalthaté a kiszolgalé
|étesitmények, illetve fogaddteriletek infrastrukturalis hidnyossdga. Kutatdsok rdmutattak arra is,
hogy a kiilénb6z8 turisztikai marketing szervezeteknél a mikodési koltségek emelkedése miatt
kevesebb forrds all rendelkezésre a folyamatos marketingre, ez alél nem kivétel a Gyongyds-Matra
Kodzhasznu Egyesiilet és a Matra Térségi TDM Nonprofit Kft. sem.

A fejl6dés fenntartdsdhoz fontos a stratégiai konstruktiv egylitt gondolkozds. Cél az aktiv és
egészségturisztikai kindlat és a borturizmus fejlesztése, de a turisztikai kinalaton kiviil fontos stratégiai
lépés és a fejl6déshez elengedhetetlen a fogaddteriletek infrastruktura fejlesztése, illetve az
engedélyeztetési jogszabdlyok egyszerUsitése.

Atfogd kampényok és termékfejlesztés, illetve a meglévé vagy Uj attrakcidk népszer(sitése érdekében
érdemes lenne egy szakmai alapokon nyugvd atfogdbb varmegyei tdmogatasi rendszer kidolgozdsa.
Jelenleg a Matra Térségi TDM, Matra imazsat noveld feladatokat nagy részben a Gyongyds-Matra

Turisztikai Kbzhasznu Egyesilet latja el.

Gybngyos, 2025. majus 30.

Dr. Bujdosé Zoltan
Ugyvezetd
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